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1. Cinesuntemf? -

X.suntem¢tineri, dinamici, flexibili, dezvoltamconceptesi implementam proiecte in
domeniulpublicitatii indoor.

SugarMedia a luat fiinta in 2007 si isi desfasoaraactivitatea pe piata de publicitate
indoor din Romania,putand sustine prin suporturile publicitare pe care le detine
campaniide comunicarela nivel national
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2. Cefacemf? su

Serviciilgoe carele oferim clientilor nostri sunt

Inchiriereade spatiipublicitare
Afisare/neutralizare/intretinere suporturi

Monitorizareacampaniilorpublicitare

A
A
A
A Oferireade date postcampanie
A Conceptiimplementarede proiectespecialendoor (sampling stand,mockup)
A

Productiade posterepentrupanouriderulabile trivisionsiproiectespeciale
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3. Undene destasuramactivitates?

Oferim clientilor nostri posibilitatea de a fi mai aproape de target/ consumatorul final in
campaniile de comunicare, desfasuranae activitatea in:

AMall-uri
AHypermarketuri (instore si galerii comerciale)

ACinematografe

ACentre de afaceri
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4. Avamnigjelefolosirii publicitatii indoor s

Folosiregublicitatiiindoorin mixulde mediaconferacatevaavantajeimportante advertiserilorastfet

A Publicitateaindoor poate targheta cu preciziepublicul caruiai se adreseazaastfel incat sa atinga
potentialii cumparatori Clientulse poate pozitionaaproapede consumatorulffinal, astfelin mallurisau
hypermarketuri, reclamaajungela publicin momentuldecizieide cumparare

ACostulpublicitatii indoor este comparabilcu celelalte costuri ale mixului de media, tinand cont de
faptul ca intr-o singuraluna de campaniemesajulva fi vazutde un numar mare de consumator;

traficul putandfi determinatpe fiecarelunade campanie

APublicitateaindoor nu este agresiva,nu deranjeazaconsumatorii, foloseste metode inovative si
interactivede comunicare
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5. Supotiutipublicitare indoor
- mall-uri si hypermatketuri(galerilcomerdiate -

5.1 Studiu privind avantajele panourilor rotative
5.2 Panou derulabil tip backlight

5.3 Totem rotativ cu 4 fete

5.4 Totem digital

5.5 Busshelterg spatiu interactiv
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S. Supotiutipublicitare s

[ 5.1 Studiuprivind avantajelepanourilor rotative ]

Sondajeler arata capanourilerotative suntcu 51-100% mai eficiente in vanzareaproduselor
sicrestereanotorietatii brandului decatpanourilestatice

Suporturilerotative:

V asigurarecventabrandului

V ajutalarecunoasteregrodusuluisilareamintirealui;

V suntrecunoscutecafiind o metodaeficientade atragere a atentiei;

o Studiulad A ProductAcceptanceand Researchncé f gconcluzionat43%din respondentisi
auamintit caauvazutun panoustatic,94%si-au amintit de panoulrotativ

o Din cei care au vazutpanoulrotativ, 80% si-au amintit brandul care era promovat pe acel
panou.

o 70% din retaileri aleg panourile cu displayuri rotative in schimbul celor statice si le
pozitioneazanaibinein magazine

Sursa * POPAI Motion Display Research
** A Product Acceptance and Research Inc., SUA
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5. Supotiuipublicitare "

[5.2 Panoutip backlight ]

Tipuripanouribacklight

V cuafisederulabile(maxim3 afis¢ panou - 70*100cm sau52*81cm
V panoufix dublafata ¢ 70* 100cm saupeoplestopperdublafata 84* 117cn

Amplasare panourilesegasessausepot amplasda cererein:
V mall-uri
V hypermarketuri (in galeriilecomercialg

Pe panoul tip backlight se pot dezvolta diverse proiecte speciale inlocuinduse fata
panouluicu un proiect spectacularastfel dimensiunilemaxime ale panouluifiind de 100
*200cm

http ://www _.youtube.com/watch?v=DMCDmoJamgQ
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5. Suporiwipublicitare sugarn.

[5.2 Panoutip backlight cuafisederulabile ]

70*100cm, backlit clafisederulabile 70*100cm, people stopper cafisederulabile
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